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Wstep.

W Polsce, do organizacji pozarzadowych skupiajacych swoje dziatania wokot
polityki narkotykowej naleza inicjatywa gazety Wyborczej ,,My Narkopolacy” - Polska
Sie¢ do spraw Polityki Narkotykowej, MONAR Krakow oraz stowarzyszenie Wolne
Konopie. Polska Sie¢ do spraw Polityki Narkotykowej to nazwa grupy specjalistow
pracujacych z uzaleznionymi od narkotykow. Dzialaja w niej terapeuci, lekarze,
prawnicy, pracownicy stuzby wieziennej, pracownicy socjalni, pedagodzy,
przedstawiciele  organizacji = pozarzadowych  oraz  uzytkownicy  $rodkow
psychoaktywnych. Razem postanowili dziata¢ na rzecz zmiany prawa narkotykowego w
Polsce (www.wyborcza.pl/narkopolacy). Centrum Terapii Narkomanow
»MONAR Krakow”, to zintegrowany system placowek i1 projektdow pomocy osobom
uzaleznionym i ich rodzinom w duzej aglomeracji miejskiej. Dzialajacy na zlecenie
Marka Kotanskiego od 1993 roku (www.monar.krakow.pl). Wolne Konopie, to ruch
legalizacyjny zrzeszajacy gtownie ludzi miodych, zainteresowanych obecng sytuacja
narkotykowa w Polsce oraz aktywnie dziatajacych w zakresie polityki narkotykowej,
edukacji oraz pomocy prawnej. Wiecej na ich temat napisz¢ w rozdziale pierwszym.
Wymienione organizacje skupiaja ludzi z r6znych srodowisk, od lekarzy, prawnikow po
studentow, sympatykow konopi, zwolennikow zdrowej polityki narkotykowej i
pacjentow leczacych si¢ medyczng marihuang a ich dziatania skoncentrowane sa wokot

delikatnego 1 drazliwego tematu uzywek.

W  zwigzku z rosnagcym zainteresowaniem i popularnoscia, jakie
zaobserwowatam wokot stowarzyszenia Wolne Konopie, postanowitam zbada¢ jak
odbierany i interpretowany jest wizerunek tego stowarzyszenia. Wzrost zainteresowania
ilustruje obraz zaczerpnigty z serwisu ,,Google trends”. ,,Google trends” sa to
informacje udostepnione przez platforme¢ Google. Znalez¢ tam mozna dane na temat
pochodzenia, ilosci i zaleznosci od czasu a takze uzyskaé zestawienie tych danych na

wykresie przedstawiajgcym czestos¢ zapytan W serwisie Google.


http://wyborcza.pl/narkopolacy
http://www.monar.krakow.pl/indexc.html

izoogle trends

wiolrne konopie

) ”. W.

2004 2005 P i 7 2008 2008 2010 201
1

" . : Jl'u._.JLML..L

Wykres nr 1. Czestos¢ zapytan frakcji ,,Wolne Konopie” w serwisie ,,Google” od 2004 roku.

Zrédto: www.google.com/trends (dane z kwietnia 2012r).

Organizacja ta jest mi bardzo bliska. Pierwszg styczno$¢ ze stowarzyszeniem
Wolne Konopie miatam sze$¢ lat temu, gdy po raz pierwszy pojechalam na Marsz
Wyzwolenia Konopi do Warszawy. Od tamtego czasu przygladam si¢ ich dzialaniom,
uczgszczam na organizowane przez nich wydarzenia i happeningi. Staram si¢ aktywnie
uczestniczy¢ w dziataniach na rzecz racjonalnej polityki narkotykowej, edukacji oraz

uswiadamiania ludzi.

Celem mojej pracy byto zgromadzenie i analiza opinii na temat funkcjonowania,
efektow dziatania oraz cech stowarzyszenia Wolne Konopie. Praca stanowi pomiar
odpowiedzi na pytania zadane grupie stu osob, kobietom i mezczyznom W przedziale
wiekowym od 17 do 62 roku zycia. Respondenci, ktorzy wzigli udzial w badaniu, to
osoby z mojego otoczenia oraz przypadkowi ludzie znajacy to stowarzyszenie, ktorzy

dobrowolnie wypehili ankiety dostgpne przez jeden miesiac na stronie internetowe;.

W niniejszej pracy badawczej, wykorzystatam metod¢ analizy opisowej,
udokumentowang tabelami, rysunkami oraz wykresami. Praca zostala napisana w
oparciu o dostgpng literatur¢ przedmiotu, artykuly dostepne w Internecie, wiasng
wiedze oraz na podstawie przeprowadzonej w tym celu ankiety. Praca sklada si¢ z
dwoch rozdziatow, poprzedzonych wstepem 1 uwienczonych zakonczeniem.

Rozdziatl pierwszy stanowig rozwazania teoretyczne na temat wizerunku,

tozsamosci, metodologii badan wizerunku oraz charakterystyka stowarzyszenia Wolne


http://www.google.com/trends

Konopie. W rozdziale tym, przyjrzatam si¢ definicjom wizerunku, jaki znalez¢ mozna
w literaturze przedmiotu. Wyszczegolnitam 1 scharakteryzowatam poszczeg6lne
elementy, ktore sktadajg si¢ na calo$§¢ rozumiang jako wizerunek. Opisana zostata

réwniez metodologia badan niniejszej pracy badawczej.

W rozdziale drugim, przedstawitam cel i przedmiot badan. Opisatam takze to,
jak i po co przeprowadzona zostata ankieta kontrolna oraz jej modyfikacje, ktore byty
niezb¢dne po analizie wynikow. Gléwnym tematem rozdzialu drugiego sg
skategoryzowane wyniki ankiety, przedstawione w tabelach oraz wykresach wraz z ich
analizg. Koncem rozdziatu drugiego jest podsumowanie, czyli préba konfrontacji

postulatow gloszonych przez Wolne Konopie z otrzymanymi wynikami ankiety.

Koncem pracy jest zakonczenie, bibliografia wykorzystanej literatury, zrodet
internetowych, spis tabel, wykresow i rysunkow. W tej czg$ci zamieszczony zostat

takze zalacznik, wzor ankiety, ktéra wypetniali respondenci.



1. Cze¢s¢ teoretyczna.

1.1. Wizerunek firmy w komunikacji zewnetrznej.

Wedlug Renaty Wrony (2009), obecnie, powodzenie instytucji nie zalezy tylko
od jej wynikdbw w roéznych dziedzinach zycia. Ogromny wplyw na jej istnienie na
rynku, ma jej akceptacja spoteczna. W artykule ,,Wizerunek firmy w komunikacji
zewngtrznej” autorka pisze, ze odpowiednia komunikacja podmiotu ze §rodowiskiem
zewngtrznym to juz polowa sukcesu. Przekazywanie informacji do niedawna uwazano
za jedyna form¢ komunikacji przedsigbiorstwa z otoczeniem a centrum uwagi
przywigzywano do metod i technik przekazywania tych informacji. Teraz, sposob, w
jaki komunikujemy si¢ z otoczeniem decyduje o formowaniu wizerunku. Wedlug
Wrony, sposéb, w jaki si¢ komunikujemy pokazuje cele, idee i warto§ci wyznawane
przez dany podmiot a takze $wiadczy o jego intencjach. Sprawna komunikacja to
informacje wychodzace na zewnatrz przedsigbiorstwa a takze odbieranie i analizowanie
wiadomosci do wewnatrz firmy. Wedlug autorki artykulu, dwukierunkowa
komunikacja, pozwala budowa¢ pozytywne relacje z otoczeniem, gdyz nastawiona jest
na interakcj¢ z otoczeniem. Autorka wymienia, ze taka komunikacja pomaga zdoby¢
akceptacje, wywoluje oczekiwane reakcje. Taki mechanizm, jest istotnym elementem
funkcjonowania, dlatego tez, nalezy odpowiedzialnie 1 konsekwentnie go ksztattowac.
Najwigkszy wplyw na skuteczno$¢ komunikatu ma nadawca i dlatego musi on
wzbudza¢ zaufanie, wiarygodno$¢ 1 szacunek. Wrona, wymienia kompetencje,
prezencje i odpowiednio dobrane stownictwo jako czynniki zwigkszajace sympati¢
odbiorcy komunikatu. Bardzo istotne jest rowniez to, aby informacje byly spdjne z
zalozeniami 1 wyznawanymi ideami przedsigbiorstwa. W artykule znalez¢ mozna
rowniez informacje o tym, jak tatwo jest zepsu¢, dobry wizerunek. Dzieje si¢ to wtedy,
gdy komunikaty nadawane przez dany podmiot nie sg prawdziwe albo spdjne z
dzialalnoscia. ProsSciej jest si¢ przyzna¢ do popetnionego btedu niz tuszowac cos, co nie
powinno by¢ powiedziane. Pamigta¢ nalezy takze o tym, ze nie kazda informacja, ktora
zdaje si¢ by¢ istotna i ciekawa dla srodowiska zewnetrznego jest warta uwagi, zdaniem
Wrony, lepiej prowadzi¢ filtracje komunikatéw niz zasypywac odbiorcoOw nieistotnymi

dla nich informacjami o dziatalnosci. (Wrona 2009)



1.2. Definicja wizerunku.

Przed przystgpieniem do wlasciwego badania wizerunku stowarzyszenia Wolne
Konopie, na poczatku nalezaloby przedstawi¢ definicje i kilka interpretacji tego stowa.
W zaleznosci od autora publikacji, wizerunek rozumiany jest przez kazdego w inny
sposob. Image, czyli wizerunek jest czynnikiem, ktory decyduje o sukcesie organizacji,
przedsiebiorstw czy zwyktych osob. Jak pisze Tomasz Gackowski (2009), znaczenie
tego pojecia moze sie odnosi¢ do zdjecia, obrazu, grafiki przedmiotu czy osoby a nawet,

0sobno do wszystkich tych poszczegdlnych elementow.

Znaczenie stowa wizerunek, mozna rowniez odnalezé na wielu portalach
internetowych. W serwisie poswieconym ekonomii ,,ABC Ekonomii”, odnajdujemy
informacje, ze wizerunek, inaczej ,,image”, jest to wyobrazenie jednej lub wigcej 0sob
na temat instytucji, przedsigbiorstwa lub samych siebie a obraz ten, nie jest rzeczywisty
i szczegdtowy ani doktadny. Czytamy tam rowniez, ze ,image” jest ,me¢tnym
odzwierciedleniem fragmentarycznych faktow”, o réznicach, ktore tatwo si¢ zacieraja.
Uzywane zamiennie stowa ,,wizerunek” i ,,image” znacza to samo. ,.facinskie imago
oznacza tyle, co wzor, pierwowzor, wizerunek, wyobrazenie, urojenie, marzenie senne.
W odréznieniu od image marketingowego uwzgledniajacego grupe konsumentow i
innych kontrahentéw. Wizerunek catej organizacji moze by¢ tworzony z
uwzglednieniem innych grup otoczenia, w tym waznego wewngetrznego (pracownikow)
1 spoteczno-politycznego. W stosunku do kazdego z tych otoczen organizacja moze
tworzy¢ odrgbny wizerunek z wykorzystaniem odrebnych czynnikoéw (argumentow)”.

(www.abc-ekonomii.net.pl)

W pracy ,,Zarzadzanie wizerunkiem firmy” (Budzynski 2002, 9-10), znalez¢
mozemy podzial definicji stowa wizerunek na dwa filary — psychologiczny oraz ten
oparty na marketingowej teorii zarzadzania. W rozumieniu marketingowym Budzynski
(2002) zawgza znaczenie stowa wizerunek tylko do wizerunku firm. Pisze o nim,
patrzac przez pryzmat jego otoczenia, ze jest pozytywnym obrazem przedsigbiorstwa,
stworzonym na skutek aktywnych dziatan marketingowych firmy. Natomiast W ujeciu
psychologicznym, autor, definiuje wizerunek jako odzwierciedlenie w $wiadomosci
odbiorcy, postrzeganych przez niego sktadnikow rzeczywistosci. Sam wizerunek,

zdaniem autora, w tym rozumieniu nie jest czyms statystycznym, ale podlega ciggtemu


http://www.abc-ekonomii.net.pl)/

odtwarzaniu i moze by¢ przedmiotem aktywnego wpltywu z zewnatrz. Natomiast,

Wplyw z zewnatrz, ma na celu uformowanie go w pozadanej formie.

Matgorzata Lisowska — Magdziarz w ,,Stowniku terminologii medialnej” pod
redakcja Walerego Pisarka (2007), definiuje wizerunek firmy jako jej ,,0g6lny obraz w
oczach opinii publicznej, a szczego6lnosci odbiorcoOw jej towardw 1 ustug oraz
zbiorowosci lokalnych 1 wladz w miejscu usytuowania firmy”. Wedlug definicji, jaka
mozna znalez¢ w stowniku, zdaniem Lisowskiej — Magdziarz na wizerunek wplywajg
przede wszystkim: ,jako$¢ oferowanych produktow i ustug, reklama i promocja,
podejmowane dziatania na rzecz otoczenia, wspdlpraca z otoczeniem oraz wiadzami
lokalnymi 1 krajowymi, sposob rozwigzywania konfliktéw z otoczeniem, poczynania na

planie miedzynarodowym i inne”. (Pisarek 2006, 232 — 233)

Anthony Davis (2007), autor podrgcznika ,,Public Relations” koncentruje si¢ na
rozroznieniu poszczegoélnych elementow sktadowych wizerunku, ktéore w potocznym
rozumieniu zlewaja si¢ w jedng, nie do konca przejrzysta catos¢. W celu takiego
rozroznienia, Davis (2007) stworzyt kategorie wizerunku, tozsamosci i reputacji.
»Wizerunek w tym rozumieniu jest intelektualng lub zmystowga interpretacja osoby lub
przedmiotu, uwarunkowang dodatkowo przez witasne cechy osoby, w ktorej umysle

powstaje 6w wizerunek (emocje, utrwalone postawy, idee)” (Davis 2007, 47 — 48)

Tomasz Gackowski w ksigzce ,,Metody badania wizerunku w mediach” pod
redakcja Marcina taczynskiego, postuzyl si¢ definicja, w rozumieniu, ktorej
,wizerunek jest to reprezentacja jakiego§ przedmiotu w $wiadomosci podmiotu
(odbiorcy istotnego)” (Laczynski, 2009, 81). Gackowski podzielit t¢ definicj¢ na cztery
wymiary: psychologiczny, socjologiczny, marketingowy oraz komunikacyjny. Wedtug
autora w ujeciu psychologicznym, pojecie sygnalizuje, w jaki sposob wizerunek
powstaje 1 istnieje w umysle odbiorcy. Socjologiczny aspekt definicji wskazuje na
wizerunek wewnetrzny (wsrdd pracownikdw) 1 zewnetrzny (wsrdd otoczenia
przedsiebiorstwa). Parafrazujac, z socjologicznego punktu widzenia, ,,image” wskazuje
na instytucjonalng i grupowa przynalezno$¢ osob, w $wiadomosci, ktorych istnieje
wizerunek jakiego$ podmiotu, typologie tych grup i instytucji, a takze rodzaj interakcji,
jakie zachodzg miedzy tymi grupami, przedsiebiorstwami i osobami. W wymiarze
marketingowym, myslenie o wizerunku, zdaniem autora, zaktada opisywanie go w

kategorii wymiernej warto$ci dla osoby lub firmy, ktorej wizerunek istnieje w umysle



potencjalnych kontrahentéw. Wedlug Gackowskiego, marketingowe myslenie o
wizerunku dotyczy procedur aktywnego kreowania wizerunku za pomoca dziatan
promocyjnych i reklamowych. Postrzeganie tego zjawiska jako srodka potencjalnie
zwiekszajacego dochody firmy pozwala na najprostsza ocen¢ wizerunku jego sily i
tego, czy jest korzystny czy nie. O wymiarze komunikacyjnym autor pisze, ze jest
mocno akcentowany w teorii medioznawczej, gdzie akcentowane sg glownie kanaty
komunikacyjne, jakimi rozchodzi si¢ informacja ksztaltujagca obraz przedsigbiorstwa.
Tworzony jest obraz w umysle odbiorcy dzigki specyficznemu jezykowi, obrazom,
symbolom. Nadawane s3 takze role komunikacyjne w procesie tworzenia wizerunku,

nadawca — posrednik — odbiorca. (Laczynski 2009, 82)

Jozef Penc opisuje wizerunek jako kompleksowe zestawienie indywidualnych
cech danego podmiotu. W ksigzce ,,Rynkowy wizerunek firm” (1998) pisze, ze na taki
wlasnie obraz sktada si¢ wiele elementéw. Jako zrdédla, z ktorych wywodza si¢ owe
indywidualne cechy wymienia kulture, filozofig, histori¢, styl Kierowania, strategie,
reputacje i zachowanie pracownikow i kontrahentéw firmy. Penc twierdzi, ze ,,image”,
z ktorym ludzie si¢ utozsamiajg jest swojego rodzaju odwzorowaniem firmy, w
swiadomosci obserwatorow 1, ze wtasnie wobec takiego postrzegania, owi obserwatorzy

wyrazajg swoje opinie i odczucia. (Penc, 1998)

Wizerunek jest bardzo istotnym elementem w funkcjonowaniu jednostek czy
przedsigbiorstw. Nie mozna si¢ od niego uwolni¢ ani si¢ go wyzbyc¢. Istnieje niezaleznie
od tego czy go chcemy czy tez nie, ale to od nas zalezy jak bedzie si¢ formowat i w
ktérym kierunku podazal. Image promuje, wyraza, komunikuje a przede wszystkim jest
jednym z gléwnych atrybutow istnienia w spoteczenstwie. Dzigki niemu, odpowiednie
spostrzeganie publiki, pozwoli danym podmiotom na zdobycie zaufania i osiggnigcie
zamierzonych celéw. Pojecie to, zatem okresla zbidér wyobrazen i przekonan o danej
jednostce. Spojny wizerunek to podstawa sukcesu kazdej instytucji czy osoby fizycznej,
dlatego tez, to jak dany podmiot jest postrzegany w oczach partneréw, sympatykow czy
kontrahentéw powinno by¢ jednym z podstawowych elementow, na ktore zwraca si¢
uwage w procesie budowania wlasnej wiarygodnosci. Parafrazujac M. Fleischera
(2010), wizerunek to jest zewnetrzna koncepcja, ktorg spoteczenstwo przyjmuje do

swiadomosci 0 jakiejs instytucji na rynku.



1.3. Wizerunek a TozsamoS$é.

Nalezy w tym miejscu napisa¢ o tym, czym jest tozsamos¢ i1 jakie zachodzg
miedzy tymi pojeciami powigzania, poniewaz, tozsamos¢ 1 wizerunek to dwa rozne
pojecia a istnieje miedzy nimi silna zaleznos$c¢. W najbardziej ogdlnym ujeciu,
tozsamo$¢ definiuje si¢ jako ,okazywanie innym jednostka i1 samemu sobie
identyfikacji (utozsamiania si¢) z jakimis elementami rzeczywisto$ci spotecznej, a takze
umozliwienie innym zdefiniowania i rozpoznania danego obiektu, przez pewne cechy

dla niego charakterystyczne” (Zatecki 1997, 228).

Istnieje podziat tozsamosci na jednostkowsg, w Encyklopedii socjologii
definiowang jako ,,zbiér wyobrazen, sadéw i przekonan aktora spotecznego o samym
sobie” (2002, s. 252) oraz spoteczng, rozumiang jako ,,tozsamo$¢ jednostki, grupy
spotecznej czy zbiorowosci, dzigki ktorej 1 przez ktoéra umiejscawia ona samg siebie w
jakim§ obszarze rzeczywisto$ci spotecznej, badz tez sama jest osadzana w tej

rzeczywisto$ci przez zewnetrznego obserwatora (inng jednostke, grupe, zbiorowosé)”

(Zatecki 1997, 228).

Czgsto zdarza si¢ tez tak, ze wizerunek bywa mylony z pojeciem tozsamosci a
pojecia uzywa si¢ zamiennie, mimo iz kryja w sobie inne tre$ci. Dlatego tez, pamigtaé
nalezy, ze tozsamo$¢ jest tym, za pomocg czego ludzie rozpoznaja dang firme,
przedsigbiorstwo lub osobeg, natomiast wizerunek jest tym, co ludzie sadzg o drugim
podmiocie. Wedlug Zbigniewa Zelmer (1992, 31), tozsamo$¢ pozwala na
rozpowszechnianie wizerunku, dzigki prezentowanym wartosciom. Jest to czynnik, od
ktorego jest uzalezniony charakter wizerunku. Parafrazujac W.Zelmer, wnioskowac
mozna, ze to tozsamo$¢ zalezy od wizerunku. Tozsamos¢, zatem stanowi istote firmy w
przeciwienstwie do wizerunku, ktory zawsze jest czym$ zewnetrznym w stosunku do

jakiego$ podmiotu.

1.4. Kluczowe elementy wizerunku.

W dbaniu 0 pozytywny charakter przedsi¢biorstw duze znaczenie odgrywaja
elementy wizualne nazywane mianem systemu identyfikacji wizualnej (corporate
identity) oraz elementy nie wizualne. Do elementéw wizualnych zaliczy¢ mozemy takie

sktadne jak nazwa, barwy, zewnetrzne i wewnetrzne oznakowania i informacje
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wizualne, logo oraz grafika, a nawet ubior. System identyfikacji wizualnej to swoista
»wizytowka”, ktora umacnia tozsamos$¢ i wizerunek danego podmiotu. Stuzy ona nie
tylko kontrahentom, lecz takze ludziom kompletnie niezwigzanym z dang firmg czy
przedsigbiorstwem, gdyz wskazuje kierunek i1 jedno$¢ przekazu. Obok elementow
wizualnych mamy takze te nie wizualne, do ktorych zaliczy¢é mozemy kontakty
osobiste, sukcesy i niepowodzenia, opinie o produktach a takze zachowanie, maniery
czy kulture osobistg. Elementy nie wizualne majg niezwykle duzg site oddziatywania na
wizerunek danego podmiotu. W oczach wiclu postronnych osob wyksztalcenie i

maniery to czynniki, ktore pokazuja, jaka firma czy organizacja jest ,,od srodka”.

Corporate communications, czyli sposéb, w jaki komunikujg si¢
przedsigbiorstwa ze S$rodowiskiem zewnetrznym, posiada réwnie duzy udziat w
kreowaniu wizerunku firmy. Jak pisze Kurt Huber (1994, 8), jednym z gtownych
czynnikow sukcesow jest wilasnie sprawna komunikacja pomiedzy podmiotem a
srodowiskiem. Zdaniem autora, dzieje si¢ tak, poniewaz corporate communications,
pozwala na zwigkszanie zyskéw 1 Osiagniecie zamierzonych efektow a sprawna
komunikacja, poprzez przemyslane kroki przedsigbiorstwa wptywa na formowanie

pozytywnego wizerunku.
1.5. Charakterystyka Stowarzyszenia Wolne Konopie.

Bazujac na wilasnej wiedzy i doswiadczeniu, chciatabym w tym miejscu opisaé
stowarzyszenie, b¢dace tematem niniejszej pracy. Historia walki o legalizacj¢ konopi
indyjskiej w Polsce sigga roku 2000. Od tego czasu dziatata w Polsce Kanaba — ruch na
rzecz legalizacji konopi indyjskich, wtedy jeszcze jako nieformalna organizacja, pod
dyrektywa Artura Radosza, ktéra nalezata do ogdlnoeuropejskiej sieci organizacji
ENCOD (Europejska Koalicja dla Racjonalnych i Efektywnych Polityk
Narkotykowych). ENCOD zajmuje si¢ organizowaniem happeningdw, wiecy oraz
monitorowaniem prowadzonej polityki narkotykowej na calym Swiecie. Podczas
stawiania pierwszych krokow w Polsce, Kanaba wyznaczyta sobie konkretne cele, do
ktorych postanowita sukcesywnie dazy¢, mimo nieprzychylnosci spoteczenstwa i
politykow. Celem tej nieformalnej grupy, byto zachgcenie obywateli do debaty na temat
problemu zamykania ludzi do wigzien przez narkotyki, wskazanie nieracjonalnosc
wprowadzonych zmian oraz, dazenie do zmiany prowadzonej w Polsce polityki

narkotykowe;j.
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W 2003 roku w Gdyni, Kanaba zorganizowala pierwszy Marsz Wyzwolenia
Konopi. W 2005 roku, z nieformalnej organizacji przerodzita si¢ w Stowarzyszenie,
dziatajace od tego czasu pod nazwg ,,Stowarzyszenie na rzecz Racjonalnej i Efektywnej
Polityki Narkotykowej KANABA?”, co przyczynito si¢ do poszerzenia mozliwosci jej
dziatania. 12 listopada 2005 roku, odbyto si¢ pierwsze, walne zgromadzenie KANABY,
podczas ktdérego zostal wybrany zarzad oraz ustalono plan dziatania na najblizszy okres.
Od tego roku, zaczg¢to organizowaé cykliczne Marsze Wyzwolenia Konopi oraz
probowano prowadzi¢ aktywny dialog ze spoteczenstwem i rzadem na temat konopi
indyjskich. Tym samym, probowano przetamac tabu, jakie istniato wokoét tego tematu.
Po roku, Stowarzyszenie na rzecz Racjonalnej i Efektywnej Polityki Narkotykowej

KANABA zostalo przeksztatcone w Inicjatywe Wolne Konopie.

Od 2006 roku, Inicjatywa Wolne Konopie w skladzie wywodzacym si¢ ze
Stowarzyszenia na rzecz Racjonalnej i Efektywnej Polityki Narkotykowej KANABA,
na czele z Jakubem Gajewskim, Tomaszem Obara, Andrzejem Doteckim i Wojciechem
Skora kontynuowala dzialania skierowane w strong polityki narkotykowej w Polsce.
Coraz bardziej ktadziono nacisk na brak sensownych oraz skutecznych regulacji
prawnych, ktore zmniejszytyby 1ilo§¢ problemoéw zwigzanych 2z narkotykami,
zredukowaly przestgpczo$¢ zorganizowang oraz pozwolity skierowa¢ strumien
pienigdzy podatnika na opieke zdrowotna, szkolnictwo oraz programy socjalne. W 2012
roku, Inicjatywa Wolne Konopie zostala przeksztalcona w formalne stowarzyszenie o

nazwie Wolne Konopie.

O sobie pisza: ,,My jeste§my swoistym filtrem w zakresie konopi i ich bardzo
szerokiego wptywu na zycie cztowieka. Nie jesteSmy §lepo zapatrzong w uwielbienie
tej rosliny spotecznoscia, ktéra chee jedynie legalnie zapali¢”. Ich mottem jest fragment
tekstu znanego w mtodziezowym kregu artysty — Metrowego: ,,prawda autorytetem jest,
a nie autorytet prawda“ 1 jak pisza, ta maksyma probuja si¢ kierowac.

(www.wolnekonopie.org)

Wolne Konopie zajmuja si¢ wydawaniem gazety o tematyce konopnej ,,Spliff”,
wydaly takze pig¢ numeréw tzw. trybuny Wolnych Konopi (gazety), o nazwie
,ldealistka*. Prowadzg radio internetowe ,,Radio Wolna Marihuana”. Sg takze twoérca
wytworni muzycznej Protest Song, w ktorej wydali cztery skladanki propagandowe,

pierwsza to ,,Propaganja” (2008), ,,.Diss na Rzad” (2009), ,Naturalna Moc Slowa”
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(2010) oraz ,Harvest” (2011). Muzycznie, wspottworzyli réwniez wydanie trzy
ptytowego albumu ,,Grube Jointy” oraz dwuptytowe ,,Grube Jointy2”, na ktoérych
ustysze¢ mozna wielu znanych, polskich artystow. Od 2005 roku cyklicznie organizujg
Marsze Wyzwolenia Konopi. Sg to pro-legalizacyjne manifestacje, ktoére z roku na rok,
Zrzeszaja, co raz to wiecej sympatykow Wolnych Konopi, pacjentdw leczacych si¢
medyczng marihuang, aktywistow, konsumentdéw, zwolennikow legalizacji konopi badz
osoby w inny sposob popierajace zdrows i efektywna polityke narkotykowa. W historii
Marszy, zdarzaly si¢ sytuacje, ze mimo legalnie zgtoszonych manifestacji, przemarsze
byly zabronione. Skutkami takich blokad, byto kilka wygranych spraw w sadzie m.in. z
prezydentem Warszawy i Wroctawia. Wolne Konopie organizuja happeningi, spotkania
i koncerty. Z powodzeniem angazuja si¢ rowniez w walke od strony prawnej oraz
pomoc ludziom zatrzymanym za konopie. W 2010 opracowali ,,Poradnik konsumenta
konopi” a rok podzniej wydali podrecznik ,,Zielona Teczka” — ,pakiet materialow
edukacyjnych, dydaktycznych, pogladowych oraz rzetelne kompendium wiedzy na
temat marihuany w prawie i spoteczenstwie polskim. Ksigzka ta stworzona zostata do
samo edukowania si¢ w grupach i jednostkach” (www.facebook.com/Zielona-Teczka).

Za ich posrednictwem, dyzuruje takze rzecznik 0sob uzaleznionych.
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2. Czes$¢ metodologiczna.
2.1. Cel badania wizerunku stowarzyszenia Wolne Konopie.

W nauce, istnieje wiele rodzajow badan i na przyklad, w przypadku badan
socjologicznych, celem badania jest zdobycie opinii wybranej czeSci populacji. W
przypadku badan zajmujgcych si¢ wizerunkiem, istotnym zdaje si¢ tu by¢ pula
odpowiedzi, nie za§ wybrana grupa respondentéw. Obecnie, dominuje podejscie,
ktorego podstawg jest zalozenie o znajomosci charakteru populacji, cech jej jednostek a
takze statystyczne metody przyblizonej adekwatnosci wynikéw. W sytuacji, gdy badac¢
chcemy wizerunek a populacja opinii i mnieman nie jest zdefiniowana, konsekwencja
moze by¢ brak mozliwosci sprawdzenia, jak uzyskane wyniki majg si¢ do
rzeczywisto$ci. Jednak, badajac wizerunek, przede wszystkim najistotniejsze jest to, jak
wyobrazany jest on w okreSlonych grupach spotecznych. (Michat Grech, ,,Badanie

wizerunku — metody ankietowe. Metodologia badan”)

Poprzez zadane pytania, chciatam si¢ dowiedzie¢, co jest pozytywnie a co
negatywnie oceniane, co i jak si¢ moéwi, jakie sg spoleczne oczekiwania wobec
dziatalno$ci stowarzyszenia. Moim celem, byto pozna¢ to, co zostato zrozumiane, a co
niezrozumiane z dotychczasowej komunikacji organizacji, dowiedzie¢ si¢ jak wygladata
ewaluacja dotychczasowych dziatah 1 komunikacji okiem ankietowanych. Proba
zebrania i analizy danych jest przy wszechstronnej wiedzy na temat Wolnych Konopi
proba, przy ktorej nie trudno jest przekroczy¢ cienka granice wiasnych emocji.
Przylozytam wszelkich staran, aby linia ta nie zostata przekroczona oraz aby praca ta,

byta rzetelng pracg badawcza.

»Negatywne wyniki analiz rowniez powinny by¢ zawarte w publikacjach. Jest w
nauce szkodliwym mitem (w ktory, niestety, wierzag roéwniez niektorzy redaktorzy
periodykoéw naukowych), ze jedynie wyniki o charakterze pozytywnym sg warte
publikacji. Jednak czesto wiedza, ze jakies dwie zmienne nie sg od siebie zalezne, jest
dla nauki réwnie wazna, jak ta dotyczaca ich ewentualnej zaleznosci” (Babbie 2004,

525).
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Analizujac  odpowiedzi, chcialam dowiedzie¢ si¢, jakie relacje tacza
ankietowanych ze stowarzyszeniem. Moim zamierzeniem, byto takze, zdiagnozowanie
ewentualnych probleméw, zwigzanych z istnieniem Stowarzyszenia z tego typu
dziatalnoscig. Zbadanie oczekiwan i pragnien pozwala na zrozumienie zaistniatych,
ewentualnych problemoéw i potrzeb, natomiast zapoznanie si¢ z nimi, Sprzyja
pozytywnym aspektom komunikacji. Badanie wizerunku okreslonych podmiotéw jest
niezwykle pomocne w dialogu z otaczajacym srodowiskiem, to zabieg, ktory polega na
okresleniu i poznaniu wartosci odpowiednich komponentow, przypisywanych danej

instytucji przez okreslong grupg interesantow.

W ramach badania wizerunku Stowarzyszenia Wolne Konopie, wykorzystatam
ankiete, sktadajacg sie z trzynastu pytan, z czego dziewie¢, stanowity pytania otwarte a
cztery metryczkowe. Janusz Sztumski (1995) pisze, ze to wlasnie dzigki badaniom
ankietowym mozna szybko przebada¢ liczne zbiorowosci. Badania polegaja na
wywiadzie pisemnym, gdzie ankieta odgrywa bardzo wazng role, gdyz, parafrazujac
autora, jest to badanie bardziej oszczedne ze wzgledu na czas i $rodki, niz na przyktad
wywiad ustny. Zdaniem Sztumskiego, unikng¢ mozna organizowania spotkan i
odbywania czasochtonnych rozméw z kazdym z respondentow z osobna (Sztumski

1995, 130).
2.2. Pre test.

Przed rozpoczeciem badania, wykonatam ,,pre test”, ktory polegat na rozdaniu
dwudziestu ankiet grupie kontrolnej. Zebranie danych zajeto mi jeden dzien. Zabieg ten,
mial na celu sprawdzenie czy ankietowani zrozumieja moja ankiete, oraz, czy
odpowiedzi na zadane przeze mnie pytania nie sprawig im trudnosci. Po
przeanalizowaniu wynikow, postanowilam zmieni¢ nastgpujace kwestie, aby utatwic
kolejnym respondentom wypehianie ankiety. Pytanie pierwsze, ,jakie Pani/Pana
zdaniem sg Wolne Konopie” zamienitam, na ,,jakimi cechami opisatby Pan/Pani Wolne
Konopie”, dodajac stowo ,,cechami”, aby ukierunkowa¢ respondentow na doktadniejsze
odpowiedzi. Usungtam jedno z pytan, ktore brzmiato, ,,na jakim polu Pani/Pana
zdaniem dziata organizacja® gdyz, wigkszo$¢ odpowiedzi pokrywata si¢ z
odpowiedziami z wczeSniejszego pytania, o tresci, ,,w jakim celu Pani/Pana zdaniem
istnieja”. Zmieniat réwniez kolejno$¢ pytan, aby zagadnienia dotyczace jednej kategorii

umieszczone byly obok siebie. Forme sondy, utozylam tak, by uniknaé przeplatania
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pytan, tak, jak to miato miejsce w pierwszej wersji ankiety. | tak, na poczatku
umiescitam pytania o kwestie bardziej otwarte i ogolne a po nich, pytania bardziej
szczegblowe, aby nie blokowa¢ myslenia przez pozytywne lub negatywne emocije.
Dodatkowo, w nowej ankiecie, pod kazdym pytaniem wyszczegoOlnitam cztery wolne

pola na odpowiedzi, tak, aby respondenci udzielili, w miar¢ jak najwigcej wskazan.
2.3. Przedmiot badan.

Przedmiotem badania byta grupa stu oséb z calej Polski, sktadajacej si¢ zarowno
z kobiet jak i mezczyzn, w wieku od 17 do 67 lat. Srednia wieku respondentow, ktorzy
wzi¢li udziat w badaniu to 26 lat. Plik z ankietg, udostepnitam na stronie internetowej
www.speedyshare.com. Przez caly miesigc styczen 2012 roku, zainteresowani mogli
wypetni¢ i odestaé ankiety na specjalnie w tym celu stworzony adres e-mailowy. Czg¢s¢
ankietowanych, wypetnito ankiete¢ w formie drukowanej, rozdawanej przeze mnie a
czgs¢, skorzystato z mozliwosci zrobienia to przez Internet. Ankiety srodowiskowe,
czyli te, bezposrednio rozprowadzone przeze mnie, stanowily 48% cato$ci na 100
wypetnionych ankiet. Pozostate, 52 ankiety to ankiety pocztowe. Moja rolg w badaniu
byto opracowanie odpowiedniej ankiety, jej rozprowadzenie oraz analiza wynikow.

2.4. Analiza pytan zadanych w ankiecie.

Pytania zawarte w ankiecie miaty charakter bezosobowy, byly standartowe,
utozone w kolejnosci zmuszajacej respondenta do refleksji. Opracowujac je, mialam na
uwadze, aby nie byly sugestywne, dwuznaczne, ani aby nie podejmowaty spraw, ktore
moglyby wywota¢ oburzenie u respondentow. Aby uzyska¢ jak najwigcej mozliwych
odpowiedzi od respondentdéw, w miejscu na to przeznaczonym, wyznaczytam cztery
wolne pola. Tylko nieliczni, w ankietach drukowanych pomylili miejsca na odpowiedz,
nie mialo to jednak zadnego wptywu na wyniki. Dziewig¢ pytan stanowily pytania
otwarte, cztery pozostate to pytania standardowe, o wiek, pte¢, wyksztatcenie 1 miejsce

zamieszkania.

Pytanie, ,,jakimi cechami opisatby Pan/Pani Wolne Konopie” umiejscowione na
poczatku ankiety pozwolily mi na uzyskanie bardziej jednostkowych, prywatnych

asocjacji 1 nastawien respondenta. Pytanie o cechy, miato na celu uzyskanie odpowiedzi
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dotyczacych nastawienia respondentow do Wolnych Konopi oraz ukazanie ogélnych

kategorii, w ramach, ktorych jest ono widziane.

Pytanie drugie, ,jakic Pana/Pani zdaniem powinny by¢é WK?” okazalo sie¢
filtrem myslowym, przez ktory spostrzegane jest stowarzyszenie. Uzyskane dane z tego
pytania sa kluczowe dla podejmowania jakichkolwiek dziatan strategicznych w
przysztosci. Poprzez to pytanie, dowiedzialam si¢, jakie sg oczekiwania i

prawdopodobne wyobrazenia ankietowanych.

,»W jakim celu Pana/Pani zdaniem istnieja?” czyli, pytanie trzecie, dato mi obraz
tego, czy osoba jest stanie powiedzie¢, czym si¢ Wolne Konopie zajmuja, w czym si¢
specjalizujg oraz jakie $wiadcza ustugi. Analizujac odpowiedzi dotyczace osiagniec,
uzyskatam wachlarz dziatan, ktére docieraja do $wiadomosci respondentow.
Przedstawia si¢ tu to, cO postrzegane jest jako sukces i zapada w psychice badanych

oraz warte jest, kontynuowania i zapamigtania.

Pytanie czwarte, ,,jakie Pana/Pani zdaniem sg osiggni¢gcia WK?”” ukazato, ktore z
dotychczasowych osiaggnie¢ Wolnych Konopi zapadty w $wiadomosci respondentow,
oraz ktére postrzegane sa jako sukcesy. Pytanie to mialo na celu wylonienie tych
najistotniejszych, zdaniem respondentéw, osiggnie¢ Wolnych Konopi. Zestawienie
odpowiedzi, moze w przysztosci postuzy¢ posrednio, za formg¢ poréwnawczg dla

obecnych triumfow.

W piatej kolejnosci zapytatam, ,,jak Pan/Pani sadzi, co inni mysla o WK?”.
Odpowiedzi z tego pytania daty mi szerszy obraz tego, co dzieje si¢ na zewnatrz, w
srodowisku ankietowanych, do ktorego nie mam dostepu. Wedtug Fleischera (2008), to
pytanie umozliwito respondentom zastosowanie ,perspektywy obserwatora
zewnetrznego”, dzieki czemu mogli oni udzieli¢ odpowiedzi nie do konca wygodnych

dla nich samych (Fleischer 2008, 172 — 173).

W kolejnym pytaniu, szoéstym, o tresci, ,jakimi cechami Pana/Pani zdaniem
powinni si¢ charakteryzowac jej przedstawiciele?” moim celem byto, aby respondenci
wymienili, najbardziej pozadane cechy, jakimi ich zdaniem, powinni si¢
charakteryzowa¢ przedstawiciele Wolnych Konopi. Dzigki temu zabiegowi, chciatam

dowiedzie¢ sig, jakie sa oczekiwania respondentdow, co do wizji reprezentatywnoSci
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przedstawicieli ich interesow. Ciekawito mnie, czy ankietowani w ogéle o tym mysla |

do jakich komponentéw, bedzie mozna to zaklasyfikowac.

Pytanie siodme, ,,prosze wymieni¢ osoby, ktore kojarzy Pan/Pani z WK” miato
wyloni¢ osoby, najbardziej kojarzone ze stowarzyszeniem, a takze, pokaza¢ miato
posrednio, kto jest identyfikowany ze stowarzyszeniem i czy w ogole ktos jest.
Wiedzac, ze z zakresu polityki narkotykowej aktywisci Wolnych Konopi dziatajg w
Polsce od ponad 10 lat a niedawno rozpoczeta wspotpraca z Ruchem Palikowa, trwa
zaledwie od ponad pot roku, ciekawito mnie, jaki jest zasieg i sila rozpoznawalnosci
poszczego6lnych osob. Wsrdd ankiet rozdanych w najblizszym otoczeniu (szkota i dom),
moje nazwisko zostalo wymienione pig¢ razy, jednak nie uwzglednitam tego wyniku z
sumie odpowiedzi. Wynik ten (2,5% z sumy odpowiedzi) nic ma wigkszego znaczenia

w stosunku do calosci.

W pytaniu 6smym z kolei, interesowata mnie wizja przysztosci Wolnych
Konopi. Pytanie to, miato na celu ukazanie jak cheé realizowania pewnych funkcji
postrzegana jest przez obserwatorow i uczestnikow. Pytajac, ,,jaka Pana/Pani zdaniem
jest przysztos¢ WK za 5 lat?” chciatam sprawdzi¢, czy respondenci widza pewna

celowos$¢ 1 uzyteczno$¢ dziatan i czy potrafig ja zapamigtac 1 zdefiniowac.

Ostatnie pytanie otwarte, dziewiate, ,,jakie zagrozenie Pana/Pani zdaniem niesie
za sobg istnienie WK?”, dotyczace potencjalnego ryzyka, dato mi niejako dwa kierunki
odpowiedzi. Respondenci wymienili zagrozenia dla spoteczenstwa, (jakie moga pojawic¢
si¢ w zwigzku z istnieniem Wolnych Konopi) oraz zagrozenia dla Wolnych Konopi,

(Jakie moga pojawi¢ si¢ z racji istnienia i dziatania Wolnych Konopi w spoteczenstwie).

Na 102 wypelnione ankiety, do wynikoéw, nie zakwalifikowatam dwoch ankiet, gdyz
Ci dwaj respondenci nie udzielili odpowiedzi na potowe z pytan a pozostate informacje
nie byly na temat. Wynikalo to z nieznajomosci tematu. Czegs¢ ankiet srodowiskowych,
rozdana zostata studentom psychologii i interesujacy zdaje si¢ by¢ tu fakt, ze na pytanie
szoste, ,jakimi cechami Pana/Pani zdaniem powinni si¢ charakteryzowaé jej
przedstawiciele”, o$miu respondentow odpowiedziato ,,zdrowie psychiczne”.
Niewatpliwie, jest to zwigzane z kierunkiem studiow tych respondentéw. W kolumnie
»Y0 z liczby respondentow” procenty nie sumujg si¢ do 100%, poniewaz respondent

miat do wyboru 4 odpowiedzi.
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2.5. Wyniki badania. Odpowiedzi respondentow.

Pytanie. 1) Jakimi cechami opisatby Pan/Pani Wolne Konopie?

% z sumy % z sumy
Pytanie Czestosc odpowiedzi respondentow

(234) (100)
Wolne / liberalne 42 18,0% 42%
Pomocne / prawidlowe 21 9,0% 21%
Walczace 18 7,7% 18%
Zdeterminowane / uparte 15 6,4% 15%
Obiektywne 12 5,1% 12%
Ruch spoteczny / spoteczne 11 4,7% 11%
Batlagan organizacyjny 10 4,3% 10%
Integrujace / otwarte 10 4,3% 10%
Rozwijajace si¢ 9 3,8% 9%
Odwazne 8 3,4% 8%
Negatywne 7 3,0% 7%
Aktywizacja 5 2,1% 5%
Kreatywne 5 2,1% 5%
Mtodziezowe 5 2,1% 5%
Przyjazne 4 1,7% 4%
Brak odp. 2 0,9% 2%
Nie wiem 2 0,9% 2%
Inne 48 20,4% 48%
Suma 234 100,0% 234%

Tabela nr 1. Skategoryzowane odpowiedzi na pytanie ,Jakimi cechami opisatby Pan/Pani Wolne

Konopie?”. Zrodto: opracowanie wiasne.

Na mozliwie og6lne i szeroko postawione pytanie na temat Wolnych Konopi, w
pierwszej kolejnosci, ankietowani najwigcej razy wskazali stowo ,,wolne”. Az 42% z
sumy respondentow uwaza Wolne Konopie za wolne i liberalne stowarzyszenie, co
stanowi 18% z sumy odpowiedzi. Mozna si¢ zastanowi¢ nad tym, czy nie sugerowali si¢
nazwg stowarzyszenia, gdzie stowo ,,wolne” zawiera si¢ W nazwie. Drugim, najwyzej
punktowanym komponentem, wskazanym przez ankietowanych jest cecha ,,pomocne /
prawidtowe”, ktore zostato wymienione 21 razy, przy czym, nalezato by podkresli¢, ze
wynik ten, jest juz dwa razy mniejszy od poprzedniego (zaledwie 9% z sumy
odpowiedzi). Kolejng cecha, kojarzong z Wolnymi Konopiami, wymieniong 18 razy jest
okreslenie ,,walczace”, ktore stanowi niecate 8% z sumy odpowiedzi. Wolne Konopie
jako ,,zdeterminowane / uparte” okreslito 15 % z sumy respondentéw, natomiast

,obiektywne” 12%. Wolne Konopie, spostrzegane sg jako ,,ruch spoteczny” przez 11
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respondentéow a jako ,,integrujace / otwarte” stowarzyszenie, gdzie da si¢ zauwazy¢

,batagan organizacyjny” po rowno, przez 10 ankietowanych.

Na to pytanie, udzielono w sumie 234 odpowiedzi, z czego wynika, ze kazdy
respondent udzielit §rednio dwoch i pot odpowiedzi. Na 234 odpowiedzi, 7 z nich to
odpowiedzi negatywne i stanowia zaledwie 3 % z sumy odpowiedzi. Na pytanie, nie

odpowiedziaty dwie osoby i tyle samo dzieto odpowiedzi ,,nie wiem”.

Interesujaca, jest takze duza czgstos¢ wystgpowania tzw. jokerow
komunikacyjnych, ,to znaczy sformulowan nieokreslonych semantycznie, a
pojawiajacych si¢ w roli zamiennikéw, jak: podejécie do X, zainteresowania,
zachowania” (Fleischer 2008, 187). Grupa ta, zakwalifikowana jest jako komponent
»inne”, ktorej suma odpowiedzi oscyluje lacznie na 48 (na 234 udzielonych).
,»Odpowiedzi te niczego nie wyjasniaja, poniewaz nie podaja, jaki jest 6w konkretny
sposob robienia czego$, jakie konkretnie jest owo inne podejscie, nastawienie, jakie sg
owe zainteresowania czy zachowania” (Fleischer 2008, 187). W zasadzie, z tych
odpowiedzi nic konkretnego nie wynika. Sa to odpowiedzi typu ,,zielone”, ,.konopne”,

»legalizacja”, ,,uzywka”, ,,chwalebne”, ,nirwana”, ,,nowe”.

Pytanie to, ukazuje maty stopien konwencjonalizacji odpowiedzi, poniewaz
ankietowani podali, co prawda wiele r6znych stow, jednak zadna z nich w porownaniu
do catosci (oprocz pierwszej), nie wykazuje duzej czestosci wystepowania. Zaden
komponent, nie przekroczyt 20% z sumy odpowiedzi. By¢é moze w $wiadomosci
respondentow, nie zakorzenily si¢ jeszcze zadne konkretne okre§lenia. Cecha
,,WwoIlnos¢”, jest pojeciem abstrakcyjnym i1 zdawac by si¢ mogto, ze to, co oddziatuje na
swiadomos$¢ ankietowanych to ta jedyna, namacalna rzeczywisto$¢, ktora kultywuja
Wolne Konopie. Przejawem tej namacalnej rzeczywistosci moze by¢ fakt, czynienia

siebie wolnym, w procesie dokonywania pewnych wyborow.
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Pytanie 2) Jakie Pana/Pani zdaniem powinny by¢ WK?

% z sumy % z liczby
Pytanie Czgstose odpowiedzi | respondentéw

(131) (100)
Bardziej medialne 13 9,9% 13%
Bez zmian 13 9,9% 13%
Rzetelne / uczciwe / obiektywne 13 9,9% 13%
Niezalezne / apolityczne 12 9,2% 12%
Otwarte na ludzi / przyjazne 10 7,6% 10%
Wolne 9 6,9% 9%
Zorganizowane 8 6,1% 8%
Skuteczne 7 5,3% 7%
Waleczne / wytrwate 7 5,3% 7%
Nie wiem 4 3,1% 4%
Profesjonalne 4 3,1% 4%
Bezkompromisowe 3 2,3% 3%
Lepiej finansowane 3 2,3% 3%
Tworcze 3 2,3% 3%
Zgodne 3 2,3% 3%
Inne 19 14,5% 19%
Suma 131 100,0% 131%

Tabela nr 2. Skategoryzowane odpowiedzi na pytanie ,,Jakie Pana/Pani zdaniem powinny by¢é WK?”.

Zrbdto: opracowanie wlasne.

Odpowiedzi na drugie pytanie, wskazuja zasadniczo, trzy cechy, ktore sg dla
ankietowanych tak samo istotne. To, aby Wolne Konopie byly ,,bardziej medialne”,
,bez zmian” oraz ,rzetelne/uczciwe/obiektywne”, wskazato po 13% z liczby
respondentéw, co stanowi prawie 10% z sumy odpowiedzi. Wynika z tego to, ze
polityka dziatan i kierunek, w ktérym podaza to stowarzyszenie, nie powinien si¢
zasadniczo zmienia¢, przy czym, potrzebne i istotne zdaje si¢ wicksze wsparcie
medialne. Wylania si¢ tu réwniez aspekt etyczny. Prawda, obiektywizm, rzetelno$¢ to
cechy, ktore wytyczaja normy i zasady moralne. Tym samym, powinny by¢ wizytoéwka
I wymieniane sg przez respondentéw jako jedne z pierwszych. Tylko jeden punkt
procentowy mniej, ma wskazanie na ,,niezalezne / apolityczne”, dwanascie osob uwaza,
taczenie si¢ Wolnych Konopi z polityka, jako zly kierunek dziatan. To, ze Wolne
Konopie powinny by¢ ,,niezalezne / apolityczne”, jest zaskakujagcym wynikiem, gdyz w
pytaniu czwartym, znaczna cze$¢ ankietowanych wskazata obecng wspotpracg z partia
polityczng jako sukces. Niecale 8% z sumy odpowiedzi wykazato, ze Wolne Konopie,

powinny by¢ ,,otwarte na ludzi / przyjazne” i jest to ostatni wynik, ktory wskazany
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zostal przez 10% z sumy respondentéw. Ponizej tylu odpowiedzi, wymieniono cechy
takie jak ,,wolne” (9%), ,,zorganizowane” (8%), ,,skuteczne” i ,,waleczne / wytrwate”
(7%). ,,Profesjonalne” (4%), ,,bezkompromisowe” (3%), ,.lepiej finansowane” (3%),
Htworcze” (3%) i ,,zgodne”(3%). Ostatnie z tych cech stanowig, po rowno kazda 2,29%

z sumy wszystkich odpowiedzi.

Odpowiedzi jako ,,inne”, stanowia 14,5% z sumy wszystkich odpowiedzi. Jest to
zbior cech, Ktore nic konkretnego nie wnoszg do badania i nic nie wyjasniajg, nie mozna
tez zakwalifikowa¢ ich do zadnej z wyzej wymienionych komponentow. Na pytanie,
jakie powinny by¢ Wolne Konopie, cztery osoby nie potrafity udzieli¢ odpowiedzi,
natomiast na 400 mozliwych miejsc na odpowiedz uzyskatam tylko 131 wskazan, co

znaczy, ze $rednio, c0 trzeci ankietowany, udzielit wigcej niz jedng odpowiedz.

Pytanie 3) W jakim celu Pana/Pani zdaniem istniejq?

Pytanie trzecie, mialo na celu sprawdzenie, czy respondenci wiedza, po co i
dlaczego Wolne Konopie dzialaja. Na pierwszy rzut oka, zauwazy¢ daja si¢ trzy
pierwsze wyniki, powyzej 17% z sumy odpowiedzi, na ktore odpowiedziato migdzy

25% a 50% z sumy respondentow.

Az 50%, czyli rowno, potowa mojej grupy badawczej na pytanie, w jakim celu
istnieja Wolne Konopie, odpowiedziata , Legalizacja”, (po to, aby byla lub w celu
doprowadzenia do), 26% z liczby respondentéw wskazalo ,,Uswiadamianie / edukacja”
i tylko o jeden punkt procentowy mniej, czyli 25 odpowiedzi na ,,liberalizacja prawa”.
Sa to dos¢ zadowalajace wyniki, poniewaz wynika z tego, ze ludzie wiedzg i rozumieja
celowos$¢ istnienia stowarzyszenia oraz potrafia odczyta¢ ich komunikaty. Kolejno,
wymieniano ,,propaganda” (14%), co niewatpliwie kojarzone jest z akcjami i
happeningami na rzecz legalizacji oraz ,,wolno$¢ wyboru” (10%). Na to pytanie nie
potrafito odpowiedzie¢ 3% z liczby badanych, natomiast 2% z sumy respondentdw,
wymienito jako cel istnienia Wolnych Konopi ,,zache¢canie do narkotykéw” 1 sa to
jedyne odpowiedzi, nacechowane negatywnie. Jednak, iz jest to niski wynik,

zakwalifikowalam te komponenty do kategorii ,,inne”.
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% z sumy % z liczby
Pytanie Czgsto$¢ | odpowiedz | respondentéw
i (143) (100)
Legalizacja 50 35,0% 50%
Uswiadamianie / Edukacja 26 18,2% 26%
Liberalizacja prawa 25 17,5% 25%
Propaganda 14 9,8% 14%
Wolnos¢ wyboru 10 7,0% 10%
Nie wiem 3 2,1% 3%
Pomoc uzaleznionym 3 2,1% 3%
Zmiana nastawienia spoleczenstwa 3 2,1% 3%
Zrzeszanie ludzi 3 2,1% 3%
Inne* 6 4,2% 6%
Suma 143 100,0% 143%
Inne (6) w tym:
Organizowanie Inicjatyw 2
spotecznych
Zachecanie do narkotykow 2

Tabela nr 3. Skategoryzowane odpowiedzi na pytanie ,,W jakim celu Pana/Pani zdaniem istniejg?”.

Zrbdlo: opracowanie wlasne.

W sumie, na pytanie odpowiedziano 143 razy, wszyscy respondenci udzielili
odpowiedzi. Zestawiajac odpowiedzi widaé, ze ankietowani skupili si¢ na kilku,
najwazniejszych celach. Co ciekawe, trzy najistotniejsze postulaty, deklarowane przez
samo stowarzyszenie, zostalo nazwane i umiejscowione przez grupe badawcza jako
pierwsze. Jasne jest, wigc to, ze komunikaty wysylane na zewnatrz sa dobrze i

zrozumiale odczytywane przez uczestnikow komunikacji.

W tym pytaniu obserwujemy, zatem jednoznaczng przewage mnieman
pozytywnych. Na poziomie skonwencjonalizowanym jezykowo, odpowiedzi
manifestuja spoteczng uzyteczno$¢ i1 przydatnos$¢. Aczkolwiek zalezy tez, czy proces
legalizacji konopi, o ktorej tu mowa, dla wszystkich ma pozytywny wydzwigk
spoteczny 1 czy kazdy, wpisywatl swoja odpowiedz mys$lac w kategorii spotecznej

uzytecznosci.
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Pytanie 4) Jakie Pana/Pani zdaniem sg osiggni¢cia WK?

% z sumy % z liczby
Pytanie Czestose odpowiedzi | respondentow

(169) (100)
Marsze 27 16,0% 27%
Wybory 2011 / wspoélpraca z RP 24 14.2% 24%
Uswiadamianie z zakresu
narkopolityki / edukacja 22 13,1% 22%
Inicjatywy spoteczne 14 8,3% 14%
Nie wiem 13 7,7% 13%
Rozgtos medialny 10 5,9% 10%
Aktywizacja spoteczenstwa 9 5,3% 9%
Debata spoteczna 7 4,1% 7%
Przetamanie tematu tabu 7 4.1% 7%
Projekty ustaw 6 3,6% 6%
Popularnosc¢ 5 3,0% 5%
Wygranie w sadzie z prezydentem
1 marszalkiem 4 2,4% 4%
Brak odp. 3 1,8% 3%
Wspdlpraca z artystami 3 1,8% 3%
Inne 15 8,9% 15%
Suma 169 100,0% 169%

Tabela nr 4. Skategoryzowane odpowiedzi na pytanie ” Jakie Pana/Pani zdaniem sg osiggnigcia WK?”.

Zrbdto: opracowanie wlasne.

Na pytanie pigte, 27% z sumy respondentéw, za najwigkszy sukces Wolnych
Konopi, uznato Marsze Wyzwolenia Konopi, co stanowi prawie 16% z sumy
odpowiedzi. Kolejnym osiagnigciem, zakodowanym przez respondentow jest
wydarzenie z jesieni poprzedniego roku, czyli ,,wybory 2011 i wspotpraca z Ruchem
Palikota” wymienione 24 razy. Nastgpnie, ,,uswiadamianie z zakresu narkopolityki /
edukacja” wymienione 22 razy. Poza pierwszg trojka, wytypowano ,inicjatywy
spoteczne” (14% z sumy respondentow) oraz ,,rozgtos medialny” (10%). Niewatpliwie,
rozglos w mediach, takich jak telewizja publiczna i prasa ogolnokrajowa, mozna
zakwalifikowa¢ jako sukces, poniewaz wszelkie dotychczasowe dzialania
komunikacyjne, odbywaty sie, przy minimalnym naktadzie srodkow (Internet i lokalne
media) oraz z ograniczonym zaufaniem spoteczenstwa. Jednak, dzigki aktywnym
dziataniom i osiggnieciom takim jak ,,aktywizacja spoteczenstwa” (wskazane przez 9%

z sumy respondentow) i ,,debata spoteczna” oraz ,,przetamanie tematu tabu” (7%) a
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przede wszystkim, dzigki wspolpracy z Ruchem Palikota, taki rozglos medialny ma w

ogole miejsce.

Na pytanie odpowiedziano 169 razy, z czego wynika, ze Srednio, co drugi
respondent wypetnit wigcej niz jedno pole, natomiast trzech ankietowanych w ogole nie
udzielito odpowiedzi. Na to pytanie, z pozoru proste, az trzynastu nie potrafito
wymieni¢ zadnego osiggniecia Wolnych Konopi, wpisujac w pole odpowiedzi ,,nie

wiem”.

Pytanie 5) Jak Pan/Pani sqdzi, co inni myslg o WK?

Odpowiedzi na pytanie piate, ktore mozna uznaé¢ za pytanie kontrolne, miato na
celu, sprawdzenie czy respondenci dysponujag wyobrazeniem opinii o Wolnych
Konopiach w mniemaniu innych. Uzyskane informacje, pozwalaja na stwierdzenie
duzych réznic. Na poczatek zajme si¢ stopniem warto§ciowania. O ile w poprzednich
pytaniach, dominujg jednoznacznie odpowiedzi pozytywne, o tyle w przypadku pytania
piatego przewazaja odpowiedzi negatywne. Dotychczas, zdecydowana wigkszos$¢
uzyskanych odpowiedzi z poprzednich pytan, zakwalifikowaé mozna jako te, o
pozytywnym charakterze. Jednak w tym przypadku, respondenci mniemaja, Ze inni,
gtéwnie dorosli, widza i oceniaja Wolne Konopie w sposoéb negatywny lub nie
neutralny.

Az 15% z liczby respondentow, nie potrafito udzieli¢ odpowiedzi na to pytanie.
Tylko cztery komponenty (,,pozytywnie”, ,,ludzie cenig dzialania WK”, ,,mlodzi sg za” i
»dzialaja w stusznej sprawie”) sa tak naprawde pozytywnie warto§ciowane, wszystkie
pozostale sa negatywne. Zdaniem respondentow, w mniemaniu innych, Wolne Konopie
to ,,narkomani / ¢puny” (18%), sa odbierani ,,negatywne / wigkszos¢ jest przeciwna”
(12%), oraz ,,zdania sg podzielone” (12%). Wolne Konopie to ,,banda dzieciakoéw”
(10%) oraz ,,nie sa akceptowane” (9%), respondenci sadza, ze ,,starzy sg przeciw” (6%),
a ich dzialania (WK) ,,s3 nie potrzebne” (3%) i ,,promuja uzywki” (3%). 3% z sumy
respondentéw, wymienito w mys$l mniemania o Wolnych Konopiach, ich zakres dziatan

czyli to, ze po prostu ,,domagajg si¢ legalizacji”.
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% z sumy % z liczby
Pytanie Czestos¢ | odpowiedzi | respondentow

(144) (100)
Narkomani / ¢puny 18 12,5% 18%
Nie wiem 15 10,4% 15%
Negatywnie / wiekszos$¢ jest przeciwna 12 8,3% 12%
Zdania sg podzielone / zalezy od
czlowieka 12 8,3% 12%
Pozytywnie 11 7,6% 11%
Banda dzieciakow 10 6,9% 10%
Nie akceptuja 9 6,3% 9%
Ludzie cenig dzialania WK 6 4,2% 6%
Mtodzi sg za 6 4.2% 6%
Preznie dziatajaca inicjatywa 6 4,2% 6%
Starzy sa przeciw 6 4,2% 6%
Domagaja si¢ legalizacji 3 2,1% 3%
Dziatajg w stusznej sprawie 3 2,1% 3%
Nie obchodzi mnie to 3 2,1% 3%
Sa nie potrzebne 3 2,1% 3%
WK promuja uzywki 3 2,1% 3%
Inne 18 12,5% 18%
Suma 144 100,0% 144%

Tabela nr 5. Skategoryzowane odpowiedzi na pytanie ,,Jak Pan/Pani sadzi, co inni mysla o WK?”.

Zrodto: opracowanie wilasne.

Na 144 odpowiedzi 18 z nich zakwalifikowatam do komponentu ,,inne”, co
stanowi 12,5% z sumy odpowiedzi. Srednio, na to pytanie, co drugi ankietowany
udzielit po dwie odpowiedzi. Na poziomie jezykowo skonwencjonalizowanych
odpowiedzi, respondenci manifestuja jednoznacznie swoje przekonanie o negatywnym
lub podzielonym spostrzeganiu stowarzyszenia, ktore, zdaniem respondentéw zalezy od

wieku.

Pytanie 6) Jakimi cechami Pana/Pani zdaniem powinni si¢ charakteryzowacé jej

przedstawiciele?

W kolejnym pytaniu, interesowalo mnie, jakie cechy powinni posiadaé
reprezentanci idei gloszonych przez przedstawicieli Wolnych Konopi. Na to pytanie, w
poréwnaniu z innymi, odpowiedziano najwigcej razy, bo 246, czyli $rednio, co drugi
ankietowany udzielit trzy odpowiedzi. Ponadto, 51 odpowiedzi zakwalifikowatam do

kategorii ,,inne”, poniewaz zaden z wielu komponentéw w tej kategorii, nie wystapit
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wiecej niz 5 razy. Na pytanie o cechy, nie odpowiedzialo sze$¢ osob, a jedna udzielita

odpowiedzi ,,nie wiem”.

% zsumy | % zliczby
Pytanie Czgstos¢ odpowiedzi | respondent
(246) ow (100)
Wyksztatcenie / wiedza prawna 24 9,8% 24%
Umiejacy rozmawiac / asertywni 22 8,9% 22%
Determinacja / dazenie do celu 20 8,1% 20%
Otwarto$¢ / tolerancja 20 8,1% 20%
Prawdomownos¢ / uczeciwosé 18 7,3% 18%
Inteligencja 16 6,5% 16%
Prezencja 15 6,1% 15%
Aktywizm 14 5,7% 14%
Charyzma 12 4,9% 12%
Zdolno$ci organizatorskie /
przywddcze 11 4,5% 11%
Odwazni 8 3,3% 8%
Zdrowie psychiczne 8 3,3% 8%
Nie wiem 1 0,4% 1%
Brak odp. 6 2,4% 6%
Inne * 51 20,7% 51%
Suma 246 100,0% 246%
Inne (51) w tym:
Odpowiedzialnos¢ 5
Wolni 5
Opanowani 4
Stanowczo$¢ 4
Bez zmian 2

Tabela nr 6. Skategoryzowane odpowiedzi na pytanie ,,Jakimi cechami Pana/Pani zdaniem powinni si¢

charakteryzowaé jej przedstawiciele?”. Zrodto: opracowanie whasne.

Najbardziej pozadana cecha, wymieniong przez respondentow 24 razy, jest
,wyksztalcenie / wiedza prawna” (prawie 10% z sumy odpowiedzi). Jak wynika z
badania, przedstawiciele powinni takze, umie¢ prowadzi¢ dialog z druga strong i
zachowywac¢ si¢ w sposob asertywny (prawie 9% z sumy odpowiedzi). ,,Determinacja /
dazenie do celu” oraz ,,otwartos¢ / tolerancja” to komponenty, ktére po réwno zostaty
wymienione jako trzecie, 20 razy, co stanowi jak na tyle odpowiedzi, tylko, nieco ponad
8% z sumy odpowiedzi. Kolejnymi, pozadanymi cechami u przedstawicieli,

wymienianymi przez grupe badawcza sa ,,prawdomownos¢ / uczciwos$¢” (18%),
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»inteligencja” (16%), ,,prezencja” (15%), ,,aktywizm” (14%), ,.charyzma” (12%),
,»zdolno$ci organizatorskie / przywodcze” (11%). Ponizej 10 respondentow, wskazano
,»zdrowie psychiczne” (8%) oraz odwage (,,odwazni” 8%). Dwie osoby odpowiedziaty

,,bez zmian”.

Podobnie jak w pytaniu pierwszym, respondenci ponownie wymienili wiele cech
i nie skoncentrowali sie na kilku tych najbardziej istotnych. Zaden komponent nie
przekroczyt nawet 10% z sumy odpowiedzi. Pytanie szoste, podobnie jak pierwsze,
jeszcze raz, ukazuje maty stopien konwencjonalizacji odpowiedzi. Przy wysokiej sumie
odpowiedzi (246) zaden komponent nie ma duzej czestosci wystgpowania (maks.24).
Jednocze$nie, jednoznacznie wynika z tego, ze oczekiwania respondentow
umiejscowione zostalty w zakresie wiedzy i1 wyksztalcenia oraz odpowiednich

umiejetnosci W prowadzeniu dialogu.

Pytanie 7) Prosze wymienic¢ osoby, ktore kojarzy Pan/Pani z WK.

% z sumy % z liczby
Pytanie Czgstosc odpowiedzi | respondentow

(200) (100)
Gota 41 20,50% 41%
Siouyo 35 17,50% 35%
Dotecki 23 11,50% 23%
Palikot 23 11,50% 23%
Brak odp. 7 3,50% 7%
Sadowski 7 3,50% 7%
Metrowy 6 3,00% 6%
Made 5 2,50% 5%
Nie kojarze 5 2,50% 5%
Teone 4 2,00% 4%
Nie znam nikogo 3 1,50% 3%
Rozenek 3 1,50% 3%
Stelios 3 1,50% 3%
Inne 35 17,50% 35%
Suma 200 100,00% 200%

Tabela nr 7. Skategoryzowane odpowiedzi na pytanie ,,Prosze wymieni¢ osoby, ktore kojarzy Pan/Pani z

WK?”. Zrédto: opracowanie wiasne.

Pytanie siodme, miato wyloni¢, najbardziej kojarzone osoby ze stowarzyszeniem

Wolne Konopie. Na pytanie odpowiedziano 200 razy, siedem os6b nie udzielito
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odpowiedzi w ogole a trzy nie potrafily nikogo wskaza¢, wpisujac w wolne pole ,,nie

znam nikogo”.

W czasie ostatnich wyboroéw do sejmu (2011) Wolne Konopie startowaly z list
Ruchu Palikota. Do sejmu, z list RP, dostala si¢ jedna osoba a kilka, od tego czasu,
zaczeto intensywng wspotprace z Januszem Palikotem i jego partia. W styczniu tego
roku, Wolne Konopie wystosowaty réwniez oficjalne o§wiadczenie, w ktorym odciely
si¢ od dziatan, jednego z gléwnych dziataczy. Argumentowane bylo to przeciwnymi

kierunkami, w ktorych podazaty dziatania obu stron.

W zwigzku ze zmianami, jakie pozachodzily w strukturach stowarzyszenia
chciatam sprawdzi¢, kogo i w jakim stopniu respondenci sg w stanie wskazac jako tych,
ktorzy nadal sg zwigzani ze stowarzyszeniem. Jak si¢ okazalo, 41 os6b wymienito
Tomasza Obar¢ (,,Gota”, ponad 20% z sumy odpowiedzi), z ktorym wlasnie, w
styczniu, drogi Wolnych Konopi si¢ rozeszty. 35% z sumy respondentéow (17,5% z
sumy odpowiedzi) wymienito Jakuba Gajewskiego ,,Siouyo”, wieloletniego dziatacza i
obecnie cztonka zarzadu i rzecznika Wolnych Konopi. Jako trzecich, po roéwno,
wymieniono prezesa Wolnych Konopi Andrzeja Doteckiego (23% 2z sumy

respondentéw) oraz Janusza Palikota.

Najbardziej interesujgce sg tu cztery pierwsze nazwiska, poniewaz, wymieniony
zostal w nich lider Ruchu Palikota, 1 w zestawieniu z dzialaczami z wieloletnim stazem
niewatpliwie daje si¢ odczu¢ wplyw medidw 1 sejmowych pieleszy. Z drugiej strony,
nie dziwi fakt, kojarzenia z Wolnymi Konopiami Janusza Palikota, gdyz przez ostatni
czas, dzigki wspotpracy z Wolnymi Konopiami, jego dziatania skierowane byly w
strone polityki narkotykowej. Ponadto, lider RP, nierzadko, oficjalnie w mediach,
wystepowatl za postulatami gtoszonymi od wielu lat przez stowarzyszenie. Poza tym,
warto tu zwréci¢ uwage na wynik pytania 2 (Jakie powinny by¢ Wolne Konopie), gdzie
12% z sumy respondentéw odpowiedziato ,,apolityczne”. Ten wynik wskazuje, ze czgs¢
respondentéw nie chce, aby stowarzyszenie byto w jaki$ sposob utozsamiane i tagczone z
polityka. Mimo to, jednoczesnie znaczna czg¢$¢ z nich, wymienia lidera RP jako kogos,
z kim utozsamiaja Wolne Konopie. Pozostale osoby (Sadowski, Metrowy, Made,

Teone, Rozetek, Stelios) to dziatacze, artysci, aktywisci i cztonkowie Ruchu Palikota.
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Pytanie 8) Jaka Pana/Pani zdaniem jest przysztos¢ WK za 5 lat?

% z sumy % z liczby
Pytanie Czgstos¢ odpowiedzi respondentow

(138) (100)
Nie maja przysztosci / znikng 23 16,7% 23%
Legalizacja 22 15,9% 22%
Beda dalej dziata¢ / nic si¢ nie
zmieni 18 13,0% 18%
Popularnos¢ / poparcie
spoteczenstwa 16 11,6% 16%
Swietlana / rozwoj 15 10,9% 15%
Przyczynig si¢ do liberalizacji
prawa 8 5,8% 8%
Sejm 8 5,8% 8%
Beda edukowac / u§wiadamiac 7 5,1% 7%
Nie wiem / nie mam zdania 7 5,1% 7%
Brak odp. 4 2,9% 4%
Inne 10 7,3% 10%
Suma 138 100,0% 138%

Tabela nr 8. Skategoryzowane odpowiedzi na pytanie ,,Jaka Pana/Pani zdaniem jest przyszto$¢ WK za 5

lat?”. Zrodlo: opracowanie wiasne.

Wyniki z kolejnego pytania przedstawiaja si¢ w dwojaki sposob. Na pytanie,
jaka jest przyszto§¢ Wolnych Konopi prawie 17% z sumy odpowiedzi, wskazuje, ze
stowarzyszenie nie ma przyszto$ci. Respondenci (23) przewiduja, Ze cata ta instytucja
zniknie 1 w gruncie rzeczy, jest to tylko kwestia czasu. Natomiast wsrod tych 23 osob,
trzy odpowiedziaty, Zze znikna, jednak pod warunkiem, Ze nastapi legalizacja (jeden z
postulatow). Dlatego tez, martwi¢ moze wynik drugi w tabeli, ktory wskazalo 22
ankietowanych. Prawie 16% z sumy odpowiedzi to wskazania na ,legalizacj¢”. Oba
wyniki maja zblizony prog procentowy i wynika z tego, ze respondenci przewiduja
jaskrawg przysztos¢, jesli chodzi o efekt dziatan Wolnych Konopi, lecz czarny
scenariusz w przysztosci, dla samego stowarzyszenia. 18% z sumy respondentow
odpowiedziato, ze Wolne Konopie beda dalej dziatac, i za 5 lat, za wiele si¢ nie zmieni.
Podobny wynik (16% z liczby respondentéw), uzyskal komponent, ,,zwigkszy si¢
popularno$¢ i poparcie spoleczenstwa”, natomiast na rozwoj stowarzyszenia, wskazato
15 ankietowanych. Przyszto§¢ stowarzyszenia w sejmie oraz pomoc w liberalizacji
prawa, wskazato 8% z liczby respondentéw, co stanowi jedynie, niecate 6% z sumy

odpowiedzi.
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Na pytanie nie potrafito odpowiedzie¢ 7 0sob, a cztery nie udzielity odpowiedzi
wcale. Dziesie¢ odpowiedzi zaliczylam do komponentu ,,inne”. Ankietowani udzielili

138 odpowiedzi, z czego wynika, ze srednio, co drugi badany udzielit dwoch wskazan.

Pytanie 9) Jakie zagrozenie Pana/Pani zdaniem niesie za sobq istnienie WK?

% z sumy % z liczby
Pytanie Czgstosc¢ odpowiedzi | respondentéw

(122) (100)
Zadne 40 32,8% 40%
Narkomania / uzaleznienia 14 11,5% 14%
Bledne idealizowanie konopi /
promocja marihuany 8 6,6% 8%
Przesladowania cztonkow i
sympatykéow WK 7 5, 7% 7%
Zepsucie wizerunku przez kidtnie 7 5,7% 7%
Przestepczosé 6 4,9% 6%
Brak odp. 5 4,1% 5%
Legalizacja 4 3,3% 4%
Obnizenie wieku palaczy 4 3,3% 4%
Uszczerbek na zdrowiu 4 3,3% 4%
Inne * 28 23,0% 28%
Suma 122 100,0% 122%

Inne (28) w tym:

Nie na reke mafii 3
Nie na reke politykom 2
Nie wiem 2
Nieodpowiednie rece 2

Tabela nr 9. Skategoryzowane odpowiedzi na pytanie ,,Jakie zagrozenie Pana/Pani zdaniem niesie za sobg

istnienie WK?”. Zrodto: opracowanie wiasne.

Na ostatnie pytanie otwarte, dotyczace zagrozen, odpowiedziano 122 razy.
Wigkszos¢ respondentow (40) udzielito jednoznacznej odpowiedzi. Prawie 33% z sumy
odpowiedzi wskazuje na to, ze w odczuciu ankietowanych, Wolne Konopie nie niosg
zadnych zagrozen. W tym miejscu nalezaloby podkresli¢, ze jest to jedyny wynik w tym
pytaniu, ktory przekroczyl 15% z sumy odpowiedzi. Nastgpnym komponentem jest
zagrozenie, w postaci ,,narkomanii / uzaleznien”, ktore wskazalo 14% z liczby
respondentéw, co stanowi nieco ponad 11% z sumy odpowiedzi. Kolejnym jest ,,btedne

idealizowanie konopi / promocja marihuany”, wskazane przez 8% z sumy
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respondentéw. Chcialabym zwroci¢ uwage, na odpowiedz dotyczaca przesladowan
cztonkow 1 sympatykow Wolnych Konopi przez panstwo (policj¢), ktore to wskazato 7
0sob. Problem zagrozen, ujety tu jest z innej strony, gdyz nie tyczy si¢ oddziatywania
stowarzyszenia na spoteczenstwo, lecz na odwrodt. Zagrozenia dla stowarzyszenia ze
strony panstwa. Tyle samo respondentow, za zagrozenie uznalo ,,zepsucie wizerunku
Wolnych Konopi prze klotnie”. Natomiast, prawie 5% z sumy odpowiedzi, to

zagrozenie ujete jako ,,przestepczo$¢”’, wymienione przez szesciu respondentow.

Na pytanie nie odpowiedzialy 4 osoby, tyle samo jako zagrozenie wymienito
»legalizacje”, ,,obnizenie wieku palaczy”, ,,uszczerbek na zdrowiu”. Do komponentu
~inne” zakwalifikowatam 28 odpowiedzi, z czego wymieni¢ chcialabym takie

wskazania jak ,,nie na r¢ke mafii”, ,,nie na r¢ke politykom”, ,,nieodpowiednie rgce”.

2.6. Metryczka.

Ostatnie pytania w ankiecie, odnosity si¢ metryki badanych. Ta koncowa cze$é
kwestionariusza, dotyczyta inherencji spoteczno — demograficznych respondentow.
Mimo, iz celem pracy byto zbadanie wizerunku stowarzyszenia Wolne Konopie a nie
zmiennych socjodemograficznych, niezbgdna zdata si¢ tu metryka w podstawowej
wersji. Z racji, iz badanie przeprowadzone bylo na nieznanej grupie, zapytatam o ptec,

wiek, wyksztalcenie 1 miejsce zamieszkania.

Analiza metryki, wykazata, ze $rednia wieku respondenta to 26 lat. Wigkszos¢
badanych pochodzi z potudniowej Polski a 67% z sumy respondentdw stanowig
me¢zezyzni. Na pytanie o wyksztalcenie, nie odpowiedziala jedna osoba a niemal

potowa posiada wyksztatcenie §rednie.
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Pytanie 10) Gdzie Pan/Pani mieszka?

MWigjsce zamieszkania respondentdw

Gaynia 1%

Holandia 1%
Zomy Slask 1%
Pomaorskie 1%
Wiellka Brytania 3%
wies 7%

miasto 7%

Rysunek 1. Mapa Polski. Miejsce zamieszkania respondentow (100). Zrodto: Opracowanie wiasne.

Pytanie 11) Wiek respondentow.

Srednia wieku respondenta to 26 lat.

Pytanie 12) Pleé¢

Ptec

Wykres 2. Ple¢ respondentow (100). Zrodto: Opracowanie wiasne.
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Pytanie 13) Wyksztalcenie

2%1% Wyksztatcenie

1%, ,
2% 1% M srednie

M wyzsze

M wyizsze niepetne

M srednie niepetne
i Podstawowe

M gimnazjalne

i inzynier

il srednie zawodowe

d Brak odp

Wykres 3. Wyksztalcenie respondentow (100). Zrédto: Opracowanie whasne.

2.7. Podsumowanie.

Z calag pewnoscig, pozytywnie mozna oceni¢ nastepujace wyniki z
przeprowadzonego badania. Wolne Konopie, widziane sg okiem respondentow jako
wolne 1 walczace stowarzyszenie, w ktorym da si¢ zauwazy¢ panujacy w
stowarzyszeniu batagan organizacyjny. Badani uwazajg, ze stowarzyszenie powinno
pozostac niezalezne i apolityczne a zakres dziatalnosci nie wymaga zmian. Jednak, przy
obecnej sytuacji zwigzanej z prawem narkotykowym, odciecie si¢ od polityki,
stowarzyszenie, uwaza za nierozsadny krok, gdyz wtasnie wspotpraca, zdaje sie tu by¢
nieunikniona i niezastgpiona. Jednakowoz, stowarzyszeniu przydalby si¢ wigkszy
rozglos medialny, promujacy dziatania i1 postulaty, jakie gloszone s3 przez
stowarzyszenie. Z pytania o to, jakie powinno by¢ stowarzyszenie, wynika rowniez
potrzeba respondentow, co do tego, aby Wolne Konopie byto stowarzyszeniem

otwartym na ludzi.

Cel, jaki postawily sobie Wolne Konopie jest rozumiany przez wigkszo$¢
ankietowanych i definiowany jako ch¢¢ doprowadzenia do legalizacji, edukacja oraz
dziatania zmierzajace do liberalizacji przepisow prawa narkotykowego w Polsce.
Promujac zdrowa polityke narkotykowg oraz dzialajac na rzecz zmiany przepisow,

Wolne Konopie majg na swoim koncie kilka sukcesow. Respondenci, jednogtosnie,
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zaliczyli do nich, organizowane co roku Marsze Wyzwolenia Konopi oraz ubieglo
roczne wybory do sejmu, w trakcie ktorych, z list Ruchu Palikota wystartowali
przedstawiciele wydelegowani przez inicjatywe. Wowczas, w wiekszosci okregdéw
wyborczych, mozna byto odda¢ swoj glos poparcia dla kandydata Wolnych Konopi
znajdujacego si¢ na listach Ruchu Palikota.

Pomimo wielu pozytywnych aspektow, zaznaczy¢ nalezy fakt, iz zdaniem
respondentéw w mniemaniu innych, zdanie na temat Wolnych Konopi nie ksztattuje si¢
w pozytywnym $wietle. Wedtlug respondentéw, w powszechnej opinii, stowarzyszenie
wcigz odbierane jest jako ,banda dzieciakow” i ,,narkomandéw” i mimo dialogu
poruszajacego powazne tematy, stowarzyszenie nie jest ani powaznie traktowane, ani
powaznie odbierane. Na tle obecnych dziatan i przeszkod, jakie napotykaja na swojej
drodze przedstawiciele, badani uwazajg, ze reprezentanci wspolnych intereséw, powinni
potrafi¢ prowadzi¢ odpowiedni dialog ze spoleczenstwem oraz mie¢ otwarty umyst a
takze, przede wszystkim by¢ wyksztatlconymi i inteligentnymi ludZmi z odpowiednig
wiedzg (prawng). Cechowa¢ powinna ich tolerancja, nienaganna prezencja oOraz
determinacja w dzialaniu. Znaczna cz¢$¢ badanych uwaza takze, ze Wolne Konopie nie
niosg za sobg zadnych zagrozen, z drugiej jednak strony, nieco mniejsza grupa
respondentow twierdzi, ze zagrozeniem dla spoteczenstwa, moze by¢ rozwijajaca si¢
narkomania w Polsce. Dodatkowo, wynikom, negatywnego $wiatta nadaje fakt, iz czes$¢
respondentéw sadzi, ze dziatania Wolnych Konopi mogg przyczyni¢ si¢ do blednego
idealizowania konopi a takze do promocji uzywek. Wolne Konopie, nagtasniajg temat
konopi indyjskich, otwarcie méwig o réznorodnych mozliwosciach zastosowania tej
ros$liny w medycynie, przemysle czy rolnictwie. Dlatego tez, czgs¢ obserwatorow moze

mylnie interpretowac postulaty, gloszone przez stowarzyszenie.
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Z.akonczenie.

Jak wspomniano we wstepie, niniejsza praca ma charakter pracy badawczej i
moze by¢ jedynie wstepem, do szerszych badan nad wizerunkiem stowarzyszenia
Wolne Konopie. Niniejsze opracowanie, jest jednym z pierwszych, ktore podejmujg taki
temat badan. W przysziosci jednak, moze si¢ to przyczyni¢, do podjgcia sig¢
rzeczywistych oraz praktycznych odkry¢, gdyz dzigki opisowi zastanej rzeczywistosci,
niniejsza praca, moze stanowi¢ pewien punkt odniesienia. Z drugiej jednak strony,
wynik i opracowanie moze narzuca¢ pewne ograniczenia zwigzane z ,,nowatorstwem”

takiego opracowania.

Ogolnym wnioskiem, jaki nalezy wyprowadzi¢ z lektury niniejszej pracy, jest
fakt, iz badania przeprowadzone na mojej grupie badawczej wykazaty, pewng zgodno$¢
w rozumieniu pewnych kategorii mys$lowych. W §wiadomosci respondentéw istnieje,
bowiem jaki$ zarys pojgcia wizerunku Wolnych Konopi a uzyskane wyniki sa na to
dowodem. Jednakowoz, wigkszo$¢ pytan, nie ukazata jednoznacznie dominujacych

komponentow.

Do uzyskanych rezultatéw, nie sposob odnie$¢ si¢ w tym zakresie do innych
wynikow badan, poniewaz brak jest opracowan prac badawczych, zwigzanych z

podobng tematyka.
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Zalaczniki.

Zalacznik nr 1.
Ankieta. Wzor.

Szanowni Panstwo!
Jestem studentka Uniwersytetu Wroctawskiego i obecnie jestem w tracie pisania pracy
licencjackiej, ktéra ma na celu badanie Wolnych Konopi.

Wolne Konopie — Opinie.

1. Jakimi cechami opisalby Pan/Pani Wolne Konopie?

2. Jakie Pana/Pani zdaniem powinny by¢ WK?

3. W jakim celu Pana/Pani zdaniem istniejg?

4. Jakie Pana/Pani zdaniem sg osiggnigcia WK?

5. Jak Pan/Pani sadzi, co inni mys$lg o WK?

6. Jakimi cechami Pana/Pani zdaniem powinni si¢ charakteryzowac jej przedstawiciele?

7. Prosze wymieni¢ osoby, ktore kojarzy Pan/Pani z WK:

8. Jaka Pana/Pani zdaniem jest przyszto$§¢ WK za 5 lat?

9. Jakie zagrozenie Pana/Pani zdaniem niesie za sobg istnienie WK?

10. Gdzie Pan/Pani mieszka?

11. Wiek

12. Pte¢

13.Wyksztalcenie
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